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Notice technique




Méthodologie

Ce document présente les résultats d’une étude réalisée par Ulfop. Elle respecte fidelement
les principes scientifiques et déontologiques de '’enquéte par sondage. Les enseignements
gu’elle indique refletent un état de U'opinion a linstant de sa réalisation et non pas une
prédiction.

Aucune publication totale ou partielle ne peut étre faite sans 'accord expres de U'lfop.

Ifop pour Vae Solis en partenariat avec Le Figaro

Echantillon
oo o Lenquéte a été menée aupres d’un échantillon de 1 503 personnes
"' représentatif de la population francaise dgée de 18 ans et plus.
Méthodologie
La représentativité de 'échantillon a été assurée par la méthode des
guotas (sexe, age, profession de la personne interrogée) apres
0 stratification par région et catégorie d'agglomération.

Mode de recueil

| . Les interviews ont été réalisées par questionnaire auto-administré en ligne
du 6 au 7 octobre 2026.

Conditions d’interrogation : Les questions ont été placées a la suite des questions permettant d’établir les
quotas.

Tout interviewé ayant complété un questionnaire a obtenu des points cumulables pour une valeur inférieure a
1 euro. L’enquéte a fait l'objet d’un redressement sociodémographique (données INSEE 2020) et d’un
redressement politique sur la base de la reconstitution des votes suivants : présidentielle 2022 1°¢ tour,
législatives 2024 1° tour.
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Précision relative aux marges d’erreur

La théorie statistique permet de mesurer Uincertitude a attacher a chaque résultat
d’une enquéte. Cette incertitude s’exprime par un intervalle de confiance situé de part
et d’autre de la valeur observée et dans lequel la vraie valeur a une probabilité
déterminée de se trouver. Cette incertitude, communément appelée «marge
d’erreur », varie en fonction de la taille de 'échantillon et du pourcentage observé

comme le montre le tableau ci-dessous :

INTERVALLE DE CONFIANCE A 95% DE CHANCE
Si le pourcentage trouvé est...
Taille de 50u95%  100u90% 200u80% 300u70% 40 o0u60% 50%
I’échantillon
100 4,4 6,0 8,0 9,2 9,8 10,0
200 3,1 4,2 5,7 6,5 6,9 7,1
300 2,5 3,5 4,6 5,3 5,7 5,8
400 2,2 3,0 4,0 4,6 4,9 5,0
500 1,9 2,7 3,6 4,1 4,4 4,5
600 1,8 2,4 3,3 3,7 4,0 4,1
700 1,6 2,3 3,0 3,5 3,7 3,8
800 1,5 2,1 2,8 3,2 3,5 3,5
900 1,4 2,0 2,6 3,0 3,2 3,3
1000 1,4 1,8 2,5 2,8 3,0 3,1
1100 1,3 1,8 2,4 2,7 2,9 3,0
1200 1,2 1,7 2,3 2,6 2,8 2,8
1300 1,2 1,6 2,2 2,5 2,7 2,7
1400 1,1 1,6 2,1 2,4 2,6 2,6
24 2,5
2000 1,0 1,3 1,8 2,0 2,2 2,2
3000 0,8 1,1 1,4 1,6 1,8 1,8

Exemple de lecture du tableau : dans le cas d’un échantillon de 1 500 personnes, si le pourcentage mesuré

est de 10%, la marge d’erreur est égale a 1,5. Le vrai pourcentage est donc compris entre 8,5% et 11,5%.
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Structure de I’échantillon

Brut Redressé
(%) (%)
SEXE DE L'INTERVIEWE(E)
Homme 45,8 47,7
Femme 54,2 52,3
AGE DE L'INTERVIEWE(E)
Del8a24ans 11,7 10,3
De25a34ans 12,7 14,8
De35a49ans 26,9 24,0
De50a64ans 24,5 24,4
De65a74ans 12,7 14,0
A75ansetplus 11,5 12,5
PROFESSION DE L'INTERVIEWE(E)
Agriculteurs 0,6 0,7
Artisans 3,3 3,8
Cadres 11,1 11,2
Intermediaires 14,8 15,0
Employes 17,7 15,8
Quvriers 13,7 12,1
Inactifs 38,8 41,3
CATEGORIE D’AGGLOMERATION
Commune rurale 22,5 21,1
Unité urbaine de 2 000 a 19 999 hab. 16,2 18,2
Unité urbaine de 20 000 a 99 999 hab. 13,6 13,9
Unité urbaine de 100 000 a 199 999 hab. 31,9 30,6
Agglomération parisienne 15,8 16,3
REGION
Grand-Est 8,8 8,5
Nouvelle-Aquitaine 8,0 9,5
Auvergne-Rhone-Alpes 13,8 12,3
Bourgogne-Franche-Comté 3,1 4,3
Bretagne 4,7 5,2
Centre-Val-De-Loire 4,1 3,9
Ile-De-France 19,9 18,4
Occitanie 9,0 9,4
Hauts-de-France 9,0 8,9
Normandie 4,7 5,1
Pays de la Loire 6,5 5,8
PACA, Corse 8,4 8,5
TOTAL 100,0 100,0

* En raison des arrondis, les totaux sont susceptibles d’étre supérieurs ou inférieurs a 100 de 0,1 point.
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Reconstitution du ler tour de I’élection présidentielle
2022

Brut Redressé
(%) (%)
o Nathalie Arthaud .......coooeiiiicciee e 1,0 0,6
® Philippe POULOU ....eviiiiiiiicccieee et 1,9 0,8
® Fabien ROUSSEI .......uiiiiiiieiieccciteeee ettt e 4,1 2,3
LN =Y o B I Lol Y =1 1] a Vol o] o R 15,1 21,5
© ANNE Hidalg0. . cii i e 3,2 1,7
LI 018 Yol = Lo o] SR 4,9 4.6
© EMMANUEI IMACION wuvvviiieiieeiieeeeee et e e e e e eaasaees 25,7 27,8
LY =T g Tl Yol (=Y < P 6,3 4.8
® Nicolas DUPONt-AIZNAN ......oevieiecieeerieeeee e eeee e 3,3 2,1
L\ T g Tl W =T o HR SR PPRRR 26,5 23,5
@ BIC ZEIMMOUT ettt ettt e e e e eee e eaeeeaeeas 3,8 7,1
® JEAN LaSSAll. . 4,0 3,2
TOTAL ...ttt ettt ettt et st st s ebe e sbe e saeesaeeeae 100 100
- Ne Se PronONCENT PAS ...ceevviiiiiiiiiieeee e eeerrrrrees e e eerreree e ees 31,5

* En raison des arrondis, les totaux sont susceptibles d’étre supérieurs ou inférieurs a 100 de 0,1 point.
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Reconstitution du 1°" tour des élections législatives 2024

Brut Redressé
(%) (%)
Extréme gauche 1,8 1,2
NFP 28,0 28,7
Divers gauche 0,9 1,0
ENS Ensemble ! 21,3 22,4
Divers centre 0,8 0,8
LR & DVD 9,8 9,5
RN & alliés 34,4 34,0
Droite souverainiste, divers EXD - Reconquéte 1,2 1,1
DIVERS 1,9 1,3
TOTAL 100,0 100,0
Ne se prononcent pas 31,7

* En raison des arrondis, les totaux sont susceptibles d’étre supérieurs ou inférieurs a 100 de 0,1 point.
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Le poids du pouvoir d'achat dans le choix de vote a
I'élection présidentielle 2027

Question : Dans quelle mesure la question du pouvoir d’achat sera-t-elle
importante dans votre choix de vote lors de I’élection présidentielle de
2027 ?
Base : Personnes inscrites sur les listes électorales. Brut Redressé
(%) (%)
¢ Tout 3 fait importante 45,6 48,8
® Plutot importante 43,9 40,8
 Plutdt pas importante 7,2 6,1
® Pas du tout importante 3,3 4,3
TOTAL.ucuetrtrerueetstssssesesttssssessssssssssessssssssssssessssssssesessssssssens 100 100
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La capacité prétée aux personnalités a améliorer le
pouvoir d’achat

Question : Pour chacune des personnalités politiques suivantes, diriez-vous qu’elle serait
capable d’améliorer le pouvoir d’achat des Francais si elle gagnait I'élection
présidentielle 2027 ?

Base : ensemble Tout a fait capable Plutot capable
Brut Redressé Brut Redressé
(%) (%) (%) (%)

¢ Jean-Luc Mélenchon 10,0 13,1 10,8 10,4

¢ Fabien Roussel 3,8 4,0 14,7 13,7

¢ Marine Tondelier 3,0 4,2 13,4 11,9

¢ Raphaél Glucksmann 4,0 52 19,9 17,3

e Olivier Faure 2,0 29 15,2 12,6

¢ Francois Hollande 4,1 6,0 16,5 14,9

¢ Gabriel Attal 4,8 6,2 20,9 20,2

¢ Edouard Philippe 6,2 6,9 25,2 22,1

* Bruno Retailleau 4.4 4,7 21,9 20,2

¢ Dominique de Villepin 4,6 54 18,7 17,7

¢ David Lisnard 7,3 8,4 13,4 11,4

¢ Nicolas Dupont-Aignan 4,8 53 15,0 14,0

e Marine Le Pen 20,1 20,8 20,6 20,0

¢ Eric Zemmour 5,7 6,0 13,9 14,6
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